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La gara ha come oggetto quello di affidare la predisposizione e gestione del progetto di produzione di contenuti audiovisivi per Il
CONI sui Giochi Olimpici di Tokyo 2020, per il periodo a partire dal 1 febbraio 2019 e fino al 31 dicembre 2020.

Il Fornitore individuato si occupera della predisposizione e realizzazione di video nel periodo pre-Giochi e produrre contenuti
come la media factory di Casa Italia Tokyo per il CONI, | suoi Partner e per la Squadra Olimpica Italiana (ltalia Team) durante |

Giochi Olimpici di Tokyo 2020.
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INCARICO/1

In particolare, il Fornitore dovra provvedere alla realizzazione dei seguenti video:

A.PERIODO PRE-GIOCHI:

- Vestizione Squadra Olimpica ltaliana: video per Armani in cui si presenta la divisa olimpica,

- Consegna della bandiera del Presidente della Repubblica alla portabandiera;

- Un video riassuntivo per le 6 tappe dell’ltalia Team Tour;

- Video di preparazione, interviste, durante l'ultimo ritiro preolimpico in avvicinamento ai Giochi a 10 atleti;
- Video riepilogo attivita Italia Team in avvicinamento a Tokyo 2020 (la storia Italia Team)

- Video di avvicinamento a Tokyo per promuovere Casa ltalia

- Creazione di una serie web/tv di 4 puntate da 12 minuti sui nuovi sport (surf — skateboard — baseball — karate —
arrampicata) che metta in visibilita i Partner del Comitato Olimpico Nazionale Italiano

- Creazione di un format televisivo da 12 film di sport che coinvolge 12 atleti della durata di 12 minuti ciascuno, nella
fase di avvicinamento a Tokyo

- Realizzazione di 36 pillole Social e Web della durata da 30", 1 minuto, 3 minuti, da declinare dai 12 film prodotti
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INCARICO/2

B. PERIODO DURANTE | GIOCHI:

- Filmati real time durante | Giochi, aiutando a raccontare il making of, il backstage, lo sport, la vita di tutti | giorni a
Casa ltalia e la struttura in generale;

- Live su circuito chiuso presso Casa ltalia;

- Video di tutte le medaglie di Casa ltalia, sia di sport sia emozionali, con produzione quasi in real time rispetto alla
vittoria della medaglia;

- Video di chiusura dell’esperienza con storia di guanto accaduto nei 16 giorni Olimpici e a Casa ltalia;

- Video riassuntivo di tutte le attivita Italia Team dell’'ultimo anno.
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INCARICO/3

Per la realizzazione dei video si renderanno necessarie le seguenti fasi operative:
1) PRE-PRODUZIONE:

- Ricerca dei dati

- Stesura di una sceneggiatura

- Stesura story-board

- Verifica con Coni Servizi dellimpostazione progettuale

2) RIPRESE VIDEO E AUDIO E REPERIMENTO MATERIALE D’ARCHIVIO:
- Acquisizione materiale d’archivio
- Acquisizione materiale iconografico

- Riprese in loco

3) MONTAGGIO VIDEO E AUDIO:

- Montaggio della scena con integrazione di grafica ed effetti adeguati

- Realizzazione della colonna sonora con musiche, e speaker

- Verifica con Coni Servizi del pre-montato prima dell’edizione definitiva

- Edizione definitiva.
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OGGETTO DI GARA - BRIEF




OGGETTO DI GARA - BRIEF

La gara prevede lo svolgimento di due elaborati, entrambi oggetto di un’'unica valutazione finale.

L offerta tecnica, con un peso totale pari al 70% della valutazione complessiva, sara valutata da una Commissione di valutazione appositamente nominata. Il restante 30% sara attribuito in base alla convenienza
dettata dall’offerta economica.

Suddetta Commissione, nell’ambito di una valutazione discrezionale giudichera i lavori dei concorrenti secondo le indicazioni del testo sottoriportato:

. Un filmato di 60 secondi che ritragga lo spirito della squadra olimpica italiana attraverso un’atleta rappresentativo/a che andra a Tokyo 2020. Verra ritenuto elemento principale di valutazione la capacita
di combinare in uno storytelling originale I'aspetto pubblico con quello privato dell’atleta. Sara valutata positivamente la creativita del filmato che esalti le abilita sportive del soggetto ritratto accompagnandolo alle
sue qualita morali, umane e ispirazionali. Ulteriori criteri di valutazione riguarderanno la qualita produttiva, il contenuto autorale, 'originalita della proposta creativa. Di seguito due film prodotti per le precedenti

Olimpiadi Invernali:

Moioli; https://vimeo.com/305964791

Fontana: https://vimeo.com/305967318

. Ideazione Storyboard di una mini serie web (4 puntate da 12 minuti ciascuna) nel periodo di avvicinamento a Tokyo 2020 sui nuovi sport Olimpici (Surf, Skateboard, Karate, Arrampicata).



https://vimeo.com/305964791
https://vimeo.com/305967318

G
-

{ N~
b Q’ &

TERMINI DI G}\’

C '
ITALIA | ! A
TEAM }



DURATA E TERMINI

Il servizio avra durata biennale e decorrera dalla data di stipula del servizio.

* Limporto € 390.000€ iva esclusa.
« Atermine del contratto la Societa dovra consegnare tutti i materiali e i relativi file sorgente che diventeranno di proprieta
esclusiva del cliente.

« |l materiale presentato da tutti i partecipanti, rimarra di proprieta del CONI libero da qualunque diritto.
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CON istituzionale

L ITALIA TEAM
solo su fondi chiari
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