t#_TRA VECCHIE
— E NUOVE PRATICHE

$a.,
v




TEMPO LIBERO E PARTECIPAZIONE CULTURALE: TRA VECCHIE E NUOVE PRATICHE

Contenuti a cura di: Emanuela Bologna e Miria Savioli.

Attivita editoriali: Nadia Mignolli (coordinamento), Marzia Albanesi, Marco Farinacci e Alessandro Franzo.
Responsabile per la grafica: Sofia Barletta.

ISBN 978-88-458-2082-3

© 2022
Istituto nazionale di statistica
Via Cesare Balbo, 16 - Roma

Salvo diversa indicazione, tutti i contenuti
pubblicati sono soggetti alla licenza

Creative Commons - Attribuzione - versione 3.0.
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/it/

E dunque possibile riprodurre, distribuire,
trasmettere e adattare liberamente dati e analisi
dell’Istituto nazionale di statistica, anche a scopi
commerciali, a condizione che venga citata la fonte.

Immagini, loghi (compreso il logo dell’Istat), ¢ .
marchi registrati e altri contenuti di proprieta di <« °*
terzi appartengono ai rispettivi proprietari e non SH{[HHB
possono essere riprodotti senza il loro consenso.



INDICE

Introduzione

1. La spesa delle famiglie per consumi culturali

1.1 Introduzione

1.2 La pandemia e la spesa per cultura delle famiglie

1.3 La spesa delle famiglie per cultura in Italia

1.4 Il turismo culturale in Italia: una definizione condivisa

1.5 Il turismo culturale e paesaggistico dei residenti

1.6 Il profilo del turista che fa vacanze culturali e paesaggistiche
1.7 Il turismo culturale e paesaggistico durante I'estate 2020
1.8 Considerazioni finali

Riferimenti Bibliografici

2.Televisione e radio tra tradizione e innovazione
2.1 Il ruolo della televisione e della radio negli ultimi vent’anni: tra informazione
e intrattenimento
2.2 La televisione e la radio attraverso le generazioni
2.3 Giovani sempre meno affezionati alla televisione, la radio piu seguita dagli adulti
2.4 1l tempo dedicato alla televisione e alla radio
2.5 Nuovi strumenti per la fruizione di televisione e radio: il web e i suoi effetti
2.6 La televisione e la radio durante la pandemia da COVID-19
2.7 Considerazioni finali
Riferimenti Bibliografici

3. Lettura di libri e quotidiani

3.1 Introduzione

3.2 La lettura di libri negli ultimi venti anni

3.3 Le preferenze dei lettori: tra libri cartacei, ebook e audiolibri

3.4 Lettori forti e lettori deboli

3.5 Lettura di libri e uso di nuove tecnologie

3.6 La lettura di quotidiani negli ultimi venti anni

3.7 Le preferenze dei lettori: tra quotidiani cartacei e quotidiani online

3.8 La lettura dilibri, quotidiani e riviste durante la prima e la seconda ondata pandemica

Pag.

11
11
12
12
19
20
23
23
24
25

27

27
29
31
32
34
39
43
44

45
45
46
49
53
99
58
61
64



Tempo libero e partecipazione culturale: tra vecchie e nuove pratiche

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Pag.
3.9 Considerazioni finali 66
Riferimenti Bibliografici 68
4. Spettacoli e intrattenimento outdoor e indoor 69
4.1 Introduzione 69
4.2 La partecipazione ad eventi culturali fuori casa negli ultimi venti anni: vecchie
e nuove tendenze 70
4.3 Gli spettacoli dal vivo: recarsi a teatro o ad assistere ad un concerto 74
4.4 Ginema: profili ed andamenti di fruizione della settima arte 80
4.5 Visione di film: la concorrenza di televisione ed Internet prima e durante la
pandemia da COVID-19 85
4.6 Partecipazione a festival e associazioni di cinema, teatro e danza: dal parterre
fisico a quello virtuale o mixed mode 89
4.7 Lariscoperta di hobby e bricolage durante la Fase 1 dell’emergenza COVID-19 90
4.8 Considerazioni finali 93
Riferimenti Bibliografici 94
5. Come Internet cambia il tempo libero 95
5.1 Introduzione 95
5.2 Individui in rete 95
5.3 La digitalizzazione della vita quotidiana 100
5.4 Internet e tempo libero 102
5.5 Internet e relazioni sociali 103
5.6 Considerazioni finali 109
Riferimenti Bibliografici 110
6. Dallo sport per tutti allo sport a misura di ciascuno 113
6.1 Introduzione 113
6.2 La pratica fisico-sportiva negli ultimi venti anni 113
6.3 Attivita fisico-sportiva e ciclo di vita 115
6.4 1l profilo socio-culturale dei praticanti le attivita fisico-sportive 117
6.5 Le differenze territoriali 117
6.6 Le motivazioni e i luoghi dello sport 118
6.7 La pratica fisico-sportiva ai tempi del COVID-19 120
6.8 Gli spettacoli sportivi 121
6.9 Considerazioni finali 122
Riferimenti Bibliografici 124
7. La soddisfazione per il tempo libero misura di benessere 125
7.1 La soddisfazione per il tempo libero 125
7.2 Sempre piu soddisfatti del proprio tempo libero, ma famiglia, salute e amici
ai primi posti 126

7.3 La soddisfazione per il tempo libero a confronto con le altre aree della soddisfazione 129
7.4 Attivita praticate nel tempo libero e soddisfazione per questo ambito della
vita quotidiana 131



Indice

Pag.
7.5 Considerazioni finali 135
Riferimenti Bibliografici 136
Glossario 137

1EMy

=
2

Un

L Q
&(IVJ_S £\






©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

INTRODUZIONE'

112020 ¢é stato gia definito da molti osservatori annus horribilis?, un anno in cui all’'improvviso
le nostre abitudini sono state sovvertite, rovesciando le prospettive, ridisegnando il concetto di
rischio in modo da portarci a considerare pericolose anche normali attivita della vita quotidiana
come andare a lavorare, stare a scuola, incontrare gli amici, trascorrere il tempo libero in attivita
fuori casa al cinema o al teatro, praticare sport in palestra, andare in vacanza.

Le forme e le espressioni della socialita, in questo tempo COVID-19 che ha dettato la nostra
agenda, sono state spesso considerate pericolosi assembramenti e sono diventate qualcosa da
evitare, da regolamentare, talora anche da proibire®. | cambiamenti epocali sul vivere quotidiano
sono risultati particolarmente amplificati nella sfera del tempo libero e della partecipazione cultu-
rale, visto il legame quasi simbiotico tra questa sfera e quella delle relazioni sociali.

Molte sono state le iniziative messe in atto dal settore produttivo culturale e ricreativo (Spcc)
per reagire a quanto stava accadendo, ma il contraccolpo che si & determinato & stato fortissimo e
si e riflesso sulla maggior parte degli aspetti riguardanti la partecipazione culturale e le attivita del
tempo libero. Se si guarda, ad esempio, ai dati Siae, pubblicati ad aprile 20214, il bilancio 2020 si
chiude con una perdita di 3,8 miliardi di euro. La perdita non é stata solo economica (-77,4 per cen-
to al botteghino), ma anche di ingressi (-72,7 per cento) e di spettacoli (-69,4 per cento) ed & stata
differenziata per tipologia di spettacoli. Ne ha sofferto maggiormente I'attivita concertistica con
una perdita dell’83 per cento degli spettatori ed un crollo della spesa al botteghino pari all’89 per
cento. Pesante anche la ricaduta sul teatro, a causa sia della brusca interruzione avvenuta a partire
dalla seconda meta di febbraio 2020 sia del secondo /ockdown ad avvio della stagione 2020-2021.

Facendo un bilancio solo del 2020, le perdite sarebbero state ancora pit elevate se non ci
fossero stati gli introiti dei primi due mesi del 2020 e quelli relativi al periodo estivo (per il cinema
questi periodi, con alcuni grossi film che hanno fatto botteghino, hanno bilanciato una perdita
che sarebbe stata di gran lunga superiore).

Anche i dati sui consumi della popolazione fanno segnare nel 2020 al capitolo relativo a “Ricre-
azione, spettacoli e cultura” un -26,4 per cento rispetto al 2019°. Stesso trend in negativo si osserva
dall’analisi in serie storica dei dati relativi alla partecipazione culturale fuori casa che segnalano un
forte calo con punte di flessione piu elevata per la fruizione di spettacoli teatrali (15,7 per cento
rispetto al 20,3 per cento del 2019), le visite a musei e mostre (27,3 per cento rispetto al 31,8 per
cento del 2019), i concerti di musica diversi da quella classica e gli spettacoli cinematografici (en-
trambi in calo di 3 punti percentuali rispetto al 2019)8. Anche per la fruizione delle biblioteche, per
le quali negli ultimi cinque anni si era consolidato intorno al 14 per cento il bacino di fruitori tra le
persone di 6 anni e piu, si segnala nel 2020 una riduzione di 2,5 punti percentuali.

In controtendenza a quanto appena osservato, si collocano le attivita indoor: la lettura di
libri inverte per la prima volta il trend negativo degli ultimi otto anni e si attesta al 41,4 per cento
di lettori (+1,4 punti percentuali rispetto al 2019) e anche gli hobbies, complici le restrizioni e il
maggior tempo Speso in casa, si caratterizzano per un trend in crescita (tra le persone di 18 anni
e pit, nella Fase 1 dell’emergenza COVID-19, la quota di chi si & dilettata in hobbies e bricolage

1 Il volume & stata curato da Emanuela Bologna e Miria Savioli.

2 Federculture (a cura di) (2021), 17° Rapporto annuale Federculture 2021 - Impresa Cultura. Progettare e ripartire.
Roma: Cangemi.

3 Come ha ben osservato a tal proposito il sociologo Pier Paolo Donati “senza relazioni, il virus non esiste. Il virus
¢ nella relazione”, & la stessa relazione, quando questa non & compresa nella sua portata. Nello stesso tempo, la
relazione “¢ il suo rimedio” (Pier Paolo Donati, Coronavirus. Forza e qualita delle relazioni, i rischi di una deriva
selettiva, «Avvenire.it», 8 aprile 2020, https://www.avvenire. it/opinioni/pagine/forza-e-qualit-delle-relazioni-i-rischi- . 1EMy
di-una-derivaselettiva). :

4 QOsservatorio dello spettacolo Siae (a cura di) (2021). Annuario dello spettacolo 2020. Roma: Siae.

Istat (2021). Rapporto annuale 2021. La situazione del Paese. Roma: Istat. Q

6 Istat Indagine Aspetti della vita quotidiana. 4v1S £
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almeno una volta a settimana & cresciuta di almeno il 50 per cento rispetto a quanto osservato
nel 2015)’".

Un trend analogo fa registrare la televisione che conta ad aprile 2020, nel periodo del /ockdown
della prima ondata, pit del 92 per cento di spettatori in un giorno medio tra la popolazione adulta,
con quote superiori al 95 per cento tra la popolazione ultra 64enne. Una televisione che diventa
sostegno e informazione costante rispetto a quello che accade e che muta i suoi palinsesti e I'orga-
nizzazione delle sue trasmissioni in ragione di quello che succede.

Il settore degli eventi venue based & indubbiamente quello che ha maggiormente sofferto, vi-
sta I'impossibilita fisica per il pubblico di recarsi nei luoghi della cultura o di partecipare ad eventi
specialmente nei periodi di /ockdown. Tutto questo si aggiunge ai caratteri di specificita dell'intero
comparto culturale e ricreativo caratterizzato da una vasta frammentazione tra i vari segmenti, da
un diffuso precariato del lavoro che, in alcuni casi si traduce in lavoro sommerso® e che non ha
sempre permesso alle aziende e ai soggetti che operano nella cultura di accedere con facilita agli
aiuti economici e alle agevolazioni previste dai vari decreti che sono stati via via emanati®.

Nuove modalita di partecipazione culturale hanno avuto certamente un forte exploit nel 2020,
anno che con molte restrizioni e divieti nella possibilita di svolgere le “tradizionali” attivita di loisir
ha creato le condizioni per la diffusione di nuove modalita di consumo via web e ha dato impulso a
forme di fruizione digitale gia esistenti, ma non ancora capillarmente diffuse. Si pud quindi parlare
di processo trasversale di alfabetizzazione digitale? La risposta non & semplice, né univoca. Certo,
molte pratiche culturali si sono redistribuite sul web, trasferendo nella sfera virtuale una quantita di
esperienze che prima del COVID-19 avvenivano in presenza creando un bacino di pubblico anche
tra chi prima del COVID-19 non era avvezzo all’uso culturale del web, ma questo non & sicuramente
avvenuto per tutti e alcuni analisti hanno paventato il rischio di un dilatarsi pit che di un restrin-
gersi del digital divide tra gruppi di popolazione diversamente alfabetizzati al digitale e che anche
durante la pandemia sono rimasti tagliati fuori dalle nuove tendenze: tutto cido pud mettere in crisi
un modello partecipativo e democratico di partecipazione culturale che nel recente passato era stato
considerato come I'obiettivo a cui tendere™.

Bisogna comunque fare i conti con la realta delle cose ed & ormai opinione diffusa che anche
nel post-pandemia (quando questo si spera arrivera) rimarranno presenti delle forme miste di frui-
zione che coniugheranno insieme la classica fiera in presenza e iniziative online, secondo mix nuovi
tutti da inventare''. La partecipazione in formato indoor ad attivita notoriamente outdoor (sport,
teatro, cinema, musei, eccetera) sara una modalita di fruizione del tempo libero che, molto proba-
bilmente, rimarra anche quando la pandemia sara del tutto superata e affianchera il modo “tradizio-
nale” con cui molte pratiche culturali vengono svolte. Forse non riguardera gli stessi target che ha
riguardato nel 2020. Chi potra, infatti, probabilmente ritornera presto a preferire le esperienze reali
in loco a quelle virtuali ed indoor, ma chi invece sara impossibilitato a recarsi fisicamente per vivere
esperienze di spettacoli dal vivo, vuoi per lontananza vuoi per difficolta fisiche o di altro tipo, potra
avvalersi delle forme surrogate, ma sempre piu verosimili, di spettacoli a distanza che sono state
sperimentate specialmente nel 2020.

Per contenere la situazione difficile del 2020, la maggior parte dei soggetti attivi nel settore
produttivo culturale e ricreativo (Spcc) si sono dovuti organizzare per proporre eventi online. 11 42,8
per cento degli editori, ad esempio, ha organizzato eventi di promozione e interazione con i lettori
attraverso i canali social o il proprio sito internet, il 26,9 per cento ha organizzato presentazioni
online, letture e consigli di lettura da parte degli autori'2. Per restare vicini al proprio pubblico e non
far mancare il proprio supporto, gli editori, soprattutto i pit grandi, hanno anche proposto iniziative
per garantire I'accesso gratuito per i docenti a webinar, servizi e strumenti per la didattica digitale (il

7 Istat (2020). Fase 1: le giornate in casa durante il lockdown. Roma. Istat.

Fondazione Symbola - Unioncamere (a cura di) (2020). /o sono Cultura - Rapporto 2020.

9 Camera dei deputati - Servizio studi XVIII legislatura (a cura di) (2021). Le misure adottate a seguito dell'emergenza
Coronavirus (COVID-19) per il settore dei beni e delle attivita culturali.

10 Cepell e Aie (a cura di) (2021). Libro bianco sulla lettura e i consumi culturali in Italia (2020-2021). Poligrafico e Zecca
dello Stato italiano.

11 https://www.eventgarde.it/il-futuro-degli-eventi-e-ibrido/.

12 Istat (2021) Produzione e lettura di libri. Roma. Istat.
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40,0 per cento dei grandi e il 20,2 per cento dei medi), la diffusione gratuita di ebook (52,9 per cento
dei grandi e il 26,3 per cento dei medi) e la possibilita di download o ascolto gratuito di audiolibri
riservato alle persone con disabilita (23,5 per cento dei grandi editori).

Certamente, emerge con chiarezza il tema degli investimenti in piattaforme tecnologiche e in
professionalita nuove e si rafforza la convinzione che il cambiamento si potra affrontare meglio in
un’ottica di network e di mix crossculturali. E stato osservato che il successo nella realizzazione
delle nuove forme di fruizione digitale in epoca COVID-19 da parte delle agenzie di produzione
culturale (editori, musei, teatri, biblioteche, eccetera) sia stato direttamente proporzionale a quanto
questi soggetti fossero arrivati preparati alle nuove tecnologie gia prima della pandemia. | musei
che hanno promosso collezioni e mostre virtuali hanno funzionato quando gia avevano consolidato
queste forme espressive ben prima del COVID-19, mentre questo & avvenuto meno quando Si &
trattato di meri tentativi di spostare semplicemente sul web quanto prima veniva fatto in presenza
senza nessun tipo di trasformazione e adattamento al mezzo digitale™.

| cambiamenti in atto sulla partecipazione culturale e le attivita del tempo libero che hanno
interessato le nostre vite, specialmente nell’ultimo anno e mezzo, hanno fatto emergere la necessita
di avviare tramite questo volume una riflessione che metta in evidenza quanto & accaduto negli
ultimi anni e segni le tracce per un possibile percorso di ridefinizione di quelle che possono essere
considerate le attivita di partecipazione culturale e loisir e che tengano conto delle nuove forme di
svago che, specialmente in alcuni target di popolazione piu giovane, si stanno diffondendo gia da
alcuni anni e che vedono nella rete il luogo virtuale in cui si realizzano.

La riflessione ci deve aiutare a capire cosa & accaduto negli ultimi anni, non solo quindi nel perio-
do pandemico 2020-2021, e ci deve guidare per ripensare i paradigmi alla base di quella che definiamo
partecipazione culturale. Sperimentare una visita virtuale ad un museo in cui una guida ci accompagna
seppur virtualmente ad esplorare i segreti di un’opera d’arte & davvero un’esperienza del tutto diversa
da quella vissuta recandosi fisicamente allo stesso museo? Non puo, invece, essere considerata una
esperienza comunque culturalmente valida perché stimola conoscenza ed interesse?

Alcune analisi condotte in un’ottica per generazioni hanno messo in evidenza come tra i giovani
delle nuove generazioni ci sia stato negli ultimi anni un aumento nella disaffezione verso alcune atti-
vita di partecipazione culturale e viceversa una tenuta tra le persone adulte e tardo-adulte’. Quanto
emergeva da queste analisi ci deve portare a concludere che le nuove generazioni di giovani parte-
cipano culturalmente di meno o che, invece, sono semplicemente cambiati i paradigmi e i modelli
di riferimento per definire la partecipazione culturale e che i giovani del presente si caratterizzano
semplicemente per altri tipi di consumi ricreativi non assimilabili a quelli tradizionali, ma non per
questo di minor valore'?

tEMy
13 Fondazione Symbola - Unioncamere (a cura di) (2021). lo sono Cultura - Rapporto 2021. ’ :
14 Istat (2016). Rapporto annuale 2016. La situazione del Paese. Roma: Istat. t:; 5
15 Arosio FEM., A. Caramis (2019). /I ruolo della statistica per la conoscenza delle trasformazioni culturali del Paese, Z. N4
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1. LA SPESA DELLE FAMIGLIE PER CONSUMI CULTURALI'

1.1 Introduzione

Nel 2020, I'economia e la societa italiane sono state dominate dall’emergenza sanitaria
derivante dalla pandemia da COVID-19. Uno dei settori maggiormente colpiti dalle misure
restrittive di prevenzione del contagio é stato quello delle attivita artistiche e culturali, in
particolare quelle che richiedono la presenza fisica del pubblico nei propri spazi: musei, bi-
blioteche, cinema, teatri, sale per concerti. Cinema e spettacoli dal vivo, ad esempio, hanno
registrato per quasi meta anno la chiusura totale, aperture parziali e contingentate per oltre
un terzo del periodo, e un funzionamento ordinario per meno del 20 per cento.

Le statistiche della Siae indicano che nel nostro Paese, da marzo a giugno 2020, sono
stati cancellati oltre un milione di eventi di cinema, teatro, concerti e mostre, che corrispon-
dono a 52 milioni di ingressi e a 745 milioni di euro di spesa complessiva del pubblico (bi-
glietti, abbonamenti e altre spese). La spesa si é ridotta del 68 per cento rispetto allo stesso
periodo del 2019. La fase di riapertura condizionata (15 giugno-25 ottobre) ha permesso di
produrre solo il 52 per cento delle giornate di spettacolo che erano state offerte nel 2019.
Non tutte le attivita sono riuscite a ripartire e le riaperture, per 'andamento stop-and-go, la
contrazione delle entrate dovute al contingentamento degli accessi, e per il contemporaneo
aumento dei costi (sanificazioni e acquisto di dispositivi di protezione), non sono state in
grado di assicurare il rientro economico degli operatori.

Come conseguenza della situazione pandemica, la spesa delle famiglie per attivita cultu-
rali, gia storicamente piuttosto bassa, anche considerando l'intero capitolo di spesa Ricrea-
zione, spettacoli e cultura, si € ridotta ulteriormente, perdendo in un anno il 26,4 per cento.
Va d’altro canto considerato che la spesa affrontata dalle famiglie non rispecchia in modo
esclusivo e meccanico la fruizione culturale, che puo essere assicurata anche a titolo gratuito,
per cui una riduzione della spesa non significa automaticamente una riduzione dei consumi.

Nel 2020, allo scoppio della pandemia e con la chiusura dei luoghi del patrimonio e
dello spettacolo, la casa € diventata il centro pressoché esclusivo del consumo culturale e
si e intensificata una forte domanda di contenuti culturali e creativi in modalita digitale, che
sono stati spesso offerti con accesso gratuito o in versioni a costi pitl bassi rispetto a quelle
convenzionali (per esempio, i libri o i film on demand). .

La maggior parte dei musei ha proposto contenuti e attivita digitali in forma gratuita. E
stato, pertanto, possibile andare virtualmente al museo, peraltro senza limiti di orario, senza
pagare il biglietto di ingresso, ogni volta che lo si desiderava. In tutto il mondo, ltalia compre-
sa, i musei hanno catturato nuovi pubblici, raggiungendo segmenti di utenti che non acce-
devano all’offerta fisica per le piu diverse ragioni, e si interrogano oggi su come consolidare
queste nuove forme di partecipazione una volta tornati alla configurazione in presenza o in
mixed mode.

1 Il capitolo é stato curato da: Annalisa Cicerchia, Andrea Cutillo e Barbara Dattilo. | paragrafi 1.1 e 1.2 sono stati redatti
da A. Cicerchia. Il paragrafo 1.3 & stato redatto da A. Cutillo. | paragrafi 1.4, 1.5, 1.6 e 1.7 sono stati redatti da B.
Dattilo. Il paragrafo 1.8 & stato redatto da Annalisa Cicerchia, Andrea Cutillo e Barbara Dattilo.
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Questa dematerializzazione, cosi come I'impossibilita o la difficolta oggettiva a spo-
starsi, ha per0 avuto un impatto molto significativo sul turismo, in particolare sul turismo
culturale, settore di vitale importanza per I'economia di un paese come I'ltalia, in virtu dello
straordinario patrimonio artistico-culturale. Anche il turismo culturale ha sofferto le con-
seguenze della pandemia, con cali dei viaggi per le attivita culturali e le visite alle bellezze
naturali in diminuzione, sul 2019, rispettivamente del 76 e del 44 per cento.

1.2 La pandemia e la spesa per cultura delle famiglie

In tutto il mondo, i settori culturali e creativi sono stati pesantemente colpiti dalla pande-
mia, in particolare quelli basati sulla fruizione in spazi fisici, come musei, teatri, cinema, arti
dello spettacolo e dal vivo. LUnesco stima che tra il 2019 e il 2020 il fatturato totale del settore
nell’Ue-27 pit il Regno unito sia diminuito di oltre il 30 per cento (quasi 200 miliardi di euro)?.

In conseguenza della pandemia e delle misure di contrasto, in tutto il mondo si é regi-
strato un forte aumento della domanda di contenuti online, che ha favorito le piattaforme
di streaming di musica, cinema e televisione. Anche molte istituzioni culturali, come musei
e teatri, hanno rapidamente moltiplicato il loro impegno per digitalizzarsi e fornire accesso
online, anche se non necessariamente per generare entrate. Questo, osserva I’'Oecd, porte-
ra probabilmente a cambiamenti permanenti nel coinvolgimento del pubblico e nei modelli
di fornitura dei contenuti, creando nuove opportunita di innovazione e crescita in futuro®.

Sul lato della spesa delle famiglie, la minore offerta culturale fondata sulla frequenta-
zione fisica di luoghi ha avuto ripercussioni inevitabili. Tradizionalmente, questo settore
esprime comunque consumi culturali piuttosto bassi, crollati ulteriormente proprio sulla
scia del calo generalizzato dei consumi dovuto alla pandemia da COVID-19.

1.3 La spesa delle famiglie per cultura in Italia

Nel 2020, 'economia e la societa italiane sono state dominate dall’emergenza sanitaria
derivante dalla pandemia da COVID-19. 1l blocco improvviso di interi segmenti dell’econo-
mia, con veloci effetti sulla produzione di valore aggiunto e sull’occupazione, ha determi-
nato gia nella primavera 2020 una caduta del reddito disponibile molto repentina e ampia.
[l successivo recupero, pur parziale, delle attivita e il contrasto attraverso misure pubbliche
di sostegno messe immediatamente in campo hanno contenuto la portata della contrazione
del reddito disponibile, che nel complesso dell’anno e sceso in misura molto inferiore al Pil
(-2,8 per cento rispetto a -8,9 per cento).

A fronte di cio, le limitazioni agli acquisti e alla vita sociale e il mutamento dei com-
portamenti della popolazione hanno determinato una discesa della spesa per consumi ben
pil ampia rispetto a quella del reddito, dando luogo a un aumento senza precedenti della
propensione al risparmio. Sembra, quindi, che il crollo dei consumi registrato nel 2020 non
sia tanto determinato dal calo del potere d’acquisto delle famiglie, quanto piuttosto sia in
larga misura ascrivibile alla riduzione delle opportunita di spendere dovuta alla evoluzione
della pandemia e, soprattutto, alle misure di contrasto al contagio: in particolare, le limita-

2 World Bank, and United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization - UNESCO (2021).
3 Organisation for Economic Co-operation and Development - OECD (2021).
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zioni alle attivita economiche si sono concentrate su particolari categorie di beni e servizi,
individuate come maggiormente a rischio di favorire la diffusione del COVID-19¢ non stret-
tamente essenziali per la popolazione (in particolare, i servizi ricettivi e di ristorazione e le
attivita ricreative e culturali). Inoltre, le forti limitazioni alla vita sociale e agli spostamenti e
il mutamento dei comportamenti della popolazione hanno determinato un crollo considere-
vole anche nelle spese per trasporti e per abbigliamento.

Dall’indagine sulle spese delle famiglie*, la stima della spesa media mensile familiare
nel 2020 é di 2.328 euro mensili in valori correnti, in calo del 9,0 per cento rispetto al 2019.
Questa caduta porta il dato medio di spesa corrente per nucleo familiare indietro di venti
anni, al livello del 2000. Per avere una idea della portata del calo, si consideri che nell’intero
biennio 2012-2013, periodo di maggiore contrazione delle spese a seguito della crisi dei
debiti sovrani, il calo complessivo era stato del 6,4 per cento (Figura 1.1).

Figura 1.1 - Spesa media mensile delle famiglie per ripartizione geografica. Anni 2008-2020 (valori in euro)
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Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie

Quello del 2020 costituisce, tuttavia, un episodio unico, in cui 'andamento dei con-
sumi, dal punto di vista temporale, territoriale e di categoria merceologica, & stato quasi
completamente determinato dall’evoluzione della crisi sanitaria e i connessi comportamenti
prudenziali della popolazione.
Dal punto di vista temporale, nel corso del 2020 le spese per consumi hanno seguito
un andamento condizionato dai fattori sopra esposti (Tavola 1.1). Il calo rispetto allo stes-
so periodo dell’anno precedente é stato massimo nel secondo trimestre 2020 (-17,3 per
cento) e, dopo un parziale recupero nel terzo trimestre, ha toccato quasi il 10 per cento nel
quarto. Anche dal punto di vista territoriale, la riduzione delle spese delle famiglie & coe-
rente con la diffusione della pandemia: ha infatti riguardato tutto il territorio nazionale, ma
risulta piu intensa nel Nord ltalia (-10,2 per cento il Nord-ovest e -9,5 il Nord-est), seguito
dal Centro (-8,8) e dal Mezzogiorno (-8,2 il Sud e -5,9 le Isole).
La riduzione dei consumi si & articolata in modo molto differenziato rispetto alle diverse
categorie di beni e servizi. Le autorita nazionali e regionali, talvolta anche comunali, hanno,
infatti, posto in atto numerosi provvedimenti di contenimento del COVID-19 che hanno in
larga misura seguito la scansione temporale della sua diffusione nel Paese. Tali provvedi-
menti hanno bloccato prima, e fortemente limitato poi, interi settori di attivita economica 1EMy
e la possibilita di acquisto di particolari categorie di beni e servizi, con restrizioni partico- ) ’
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larmente rigide per le attivita ricreative e culturali e per i servizi ricettivi e di ristorazione.
Inoltre, dal lato della domanda, hanno molto ridotto le occasioni di spesa, combinandosi
anche con i comportamenti prudenziali adottati dai singoli per limitare il rischio.

Tavola 1.1 - Spesa media mensile delle famiglie per ripartizione geografica e capitolo di spesa. Anni 2019 e 2020 (valori in euro)

RIPARTIZIONE GEOGRAFICA

ITALIA

CAPITOLO DI SPESA NORD-OVEST NORD-EST CENTRO SuD ISOLE

2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020 2019 2020
SPESA_ MEDIA M'ENSILE 2.810 2.523 2.790 2.525 2.754 2.511 2.068 1.898 2.071 1.949 2.560 2.328
:;‘;‘I’:;ﬂcﬂ;me“ta” e bevande 465 453 444 458 476 482 482 478 443 477 464 468
Bevande alcoliche e tabacchi 49 47 45 43 47 46 45 38 40 34 46 43
Abbigl!amento e calzatu(e_ ) 115 77 M 92 108 84 120 94 123 104 115 88
Pollazione, acqua, eletiricita, gas e allt 1005 996 973  o4a| 1026 1033| 663 678 676 684 896 893
Mobili, articoli e servizi per la casa 119 109 123 127 115 107 88 77 97 93 110 104
Servizi sanitari e spese per la salute 128 119 129 119 120 109 100 92 104 89 118 108
Trasporti 327 249 341 253 296 221 213 158 225 179 288 217
Comunicazioni 63 58 60 54 61 57 52 49 57 51 59 54
Ricreazione, spettacoli e cultura 147 110 159 118 141 103 81 58 77 58 127 93
Istruzione 19 17 20 15 16 16 10 9 1 8 16 14
Servizi ricettivi e di ristorazione 163 101 163 105 143 83 69 42 76 43 130 79
Altri beni e servizi (a) 210 189 221 198 205 170 144 125 142 130 190 167

Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie ) ) o ) ) o o
(a) Includono beni e servizi per la cura della persona, effetti personali, servizi di assistenza sociale, assicurazioni e finanziari.

Coerentemente con il tipo di restrizioni imposte, cosi come con il diverso grado di
comprimibilita delle spese stesse, rispetto al 2019, rimangono sostanzialmente invariate
la spesa per gli alimentari e quella per I'abitazione. Si tratta, infatti, di spese difficilmente
comprimibili e solo marginalmente toccate dalle restrizioni agli acquisti, e che possono,
anzi, aver risentito dalla maggiore permanenza delle famiglie all’interno dell’abitazione.
La spesa per tutti gli altri capitoli vale complessivamente 967 euro al mese, scendendo
del 19,3 per cento rispetto al 2019. Le diminuzioni piu drastiche si osservano, pero,
proprio per i capitoli di spesa sui quali le misure di contenimento hanno agito piu diretta-
mente, e cioé Servizi ricettivi e di ristorazione (-38,9 per cento) e Ricreazione, spettacoli
e cultura (-26,4), sequiti da capitoli penalizzati dalla limitazione alla circolazione e alla so-
cialita, ovvero Trasporti (-24,6) e Abbigliamento e calzature (-23,3 per cento) (Figura 1.2).
Figura 1.2 - Composizione della spesa media familiare per capitolo di spesa. Anni 2019 e 2020 (composizione

percentuale rispetto al totale della spesa media mensile)
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Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie . o o . o .
(a) Bevande alcoliche e tabacchi; Mobili, articoli e servizi per la casa; Servizi sanitari e spese per la salute; Comunicazioni; Istruzione; Altri beni e servizi.
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Le stime preliminari del primo trimestre 2021 indicano un calo ulteriore del 3,4 per cento
della spesa media mensile rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente. La flessione con-
tinua a concentrarsi sulle spese diverse da quelle per prodotti alimentari e per I'abitazione (-7,5
per cento rispetto al primo trimestre del 2020) e sono ancora i servizi ricettivi e di ristorazione
(-38,1 per cento) e ricreazione, spettacoli e cultura (-20,9 per cento) a soffrire maggiormente.

A ulteriore conferma della particolarita del 2020, rispetto ai comportamenti di con-
sumo, puo essere utile un confronto con la gia citata crisi dei debiti sovrani del 2012.
Nel 2012, sulla base dei conti nazionali, il reddito disponibile lordo a prezzi correnti
delle famiglie consumatrici diminui del 2,8 per cento e il calo dei consumi fu piu conte-
nuto, attenuato dalla riduzione del tasso di risparmio lordo delle famiglie consumatrici
(dall’8,2 per cento del 2011 al 6,7 del 2012). Dall'indagine sulle spese delle famiglie,
la spesa media mensile familiare scese del 3,4 per cento, ma le spese alimentari e per
I'abitazione diminuirono complessivamente dell’1,9 per cento, mentre tutti gli altri capi-
toli si ridussero del 5,2 per cento (-8,1 per cento le spese per Ricreazione, spettacoli e
cultura). Ci fu quindi un calo generalizzato dei consumi, determinato dal peggioramento
delle condizioni economiche delle famiglie, che fu meno intenso per le componenti es-
senziali e meno comprimibili.

Nel 2020, a fronte di un calo del reddito disponibile analogo a quello del 2012, la spesa
delle famiglie si & contratta del 9 per cento, ma il calo é stato determinato esclusivamente
dalle categorie merceologiche diverse da alimentari e abitazione (-19,3 per cento), mentre la
spesa per alimentari e abitazione é rimasta quasi invariata. Cio ha corrisposto ad un raddop-
pio del tasso di risparmio, arrivato nell'arco di un anno fino al 15,8 per cento.

A parita di effetti sul reddito delle famiglie, i due episodi sono, quindi, del tutto diffe-
renti. Nel 2020, il crollo dei consumi appare solo in parte collegabile a un deterioramento
della capacita di spesa, mentre & riconducibile in misura prevalente a vincoli oggettivi
alla possibilita di spendere e anche alle modifiche dei comportamenti indotti dai rischi
sanitari e dalla limitata socialita. Nel 2012, invece, il crollo della spesa per consumi fu
essenzialmente determinata da una forte caduta dei redditi, non compensata da speci-
fiche misure di sostegno. E quindi plausibile che, con il miglioramento della situazione
epidemiologica e con I'avanzamento della campagna vaccinale, il crollo della spesa possa
essere riassorbito in un periodo di tempo relativamente breve, pur non dimenticando che
determinati settori risultano tuttora penalizzati dalle misure di contenimento sanitario
(ad esempio rispetto alle spese per cultura, la capienza di cinema e teatri &, alla fine di
settembre 2021, ancora fortemente ridotta).

C’e inoltre da sottolineare che i consumi culturali dovuti direttamente o indirettamente
allattivita scolastica (visite a musei e a siti, partecipazione a spettacoli e concerti, eccetera),
che non solo rappresentano una voce rilevante nel volume di complessivo degli introiti di
molte istituzioni e organizzazioni culturali, ma hanno anche una fondamentale importanza
nella formazione del gusto e delle abitudini di consumo degli studenti negli anni a venire,
hanno risentito pesantemente della soppressione pressoché totale della didattica in presenza.

In una prospettiva di lungo periodo, occorre considerare che gli effetti della crisi hanno
peggiorato una situazione di risorse gia molto scarse che le famiglie tradizionalmente desti-
nano ai consumi culturali. Dall’inizio della serie storica disponibile per I'indagine sulle spese
delle famiglie (che risale al 1997), la spesa media per il capitolo Ricreazione, spettacoli e 1EMy
cultura in valori correnti & infatti in continuo calo (Figura 1.3). Si partiva da 148 euro mensili ’ )

per arrivare a un massimo di 161 euro nel 2000 per poi progressivamente scendere fino a un %/ 5’?
minimo di 121 euro nel 2013. Dopo una fase di stabilita (127 euro nel 2019), nel 2020 si & "&MS@Q
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crollati fino a 93 euro di media. Vale a dire che, escludendo il 2020 per la sua natura anomala,
la spesa per il capitolo era comunque scesa in poco pit di 20 anni del 14 per cento (a fronte
di un aumento della spesa media totale del 17,1 per cento nello stesso arco temporale).

Figura 1.3 - Spesa media mensile totale e per capitolo Ricreazione, spettacoli e cultura in valori correnti. Anni 1997-
2020 (numeri indice con base 1997)
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Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie

Ancora peggiore ¢ la situazione considerando la spesa media delle famiglie a prezzi
costanti. Attraverso indici dei prezzi specifici, infatti, & possibile deflazionare la spesa per
singolo capitolo tenendo i prezzi fermi all’anno di inizio della serie storica, il 1997. In questa
maniera, nel 2019 la spesa per il capitolo Ricreazione, spettacoli e cultura risulta in calo, in
poco piu di un ventennio, del 29,5 per cento (a fronte di un calo della spesa media totale
comunque del 19,6 per cento).

Come conseguenza di questi andamenti, anche la quota di spesa che le famiglie dedica-
no al capitolo sul totale delle spese & in calo continuo. Se nel 1997 questa quota era pari al
6,8 per cento del totale, si & progressivamente scesi al 4,9 per cento nel 2011, per rimanere
grossomodo costanti fino al 2019 (5,0 per cento), prima del crollo del 2020 che I’'ha portata
al 4,0 per cento (Figura 1.4).

Il livello e la composizione della spesa sono ovviamente molto influenzati dalla condi-
zione economica delle famiglie. Come logico, la spesa totale, cosi come quella dei singoli
capitoli, cresce al migliorare della situazione economica delle famiglie. Tuttavia, il peso di
alcuni capitoli sulla spesa totale (ad esempio, alimentari e abitazione) & maggiore quando la
situazione economica e generalmente peggiore, mentre altri capitoli, come i servizi ricettivi
e di ristorazione e le attivita di ricreazione, spettacoli e cultura, hanno una quota maggiore
al migliorare della situazione economica.
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Figura 1.4 - Quota di spesa per il capitolo Ricreazione, spettacoli e cultura sul totale della spesa media familiare.
Anni 1997-2020 (valori percentuali)
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Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie

Nella Tavola 1.2 sono riportate, per il 2019 e il 2020, le spese in valore assoluto e le
quote di spesa secondo il titolo di studio e la condizione professionale della persona di ri-
ferimento. Proprio per la particolarita del 2020, consideriamo il 2019 come maggiormente
rappresentativo delle risorse che le famiglie destinano alle spese culturali.

Rispetto al titolo di studio, la spesa media dedicata al capitolo Ricreazione, spettacoli
e cultura nel 2019 & pari a 45 euro per le famiglie la cui persona di riferimento (Pr) ha al
massimo la licenza elementare, 101 per quelle con Pr con titolo di secondaria inferiore, 158
per le famiglie con Pr con titolo di studio di secondaria superiore, e 222 euro per quelle con
Pr almeno laureata. Anche la quota di spesa dedicata al capitolo &€ molto variabile (dal 2,7
per cento del totale per le prime al 6,2 per cento del totale per le ultime) (Tavola 1.2).

Sono gli imprenditori e i liberi professionisti a spendere di piu per il capitolo (236 euro
mensili), sequiti da dirigenti e impiegati (211 euro al mese); tuttavia sono i secondi a desti-
nare una quota maggiore della spesa totale rispetto ai primi (6,4 per cento rispetto a 6,0 per
cento). Le famiglie la cui Pr & in cerca di occupazione o inattiva, ma non ritirata dal lavoro,
destinano invece le quote minori (rispettivamente, 74 e 65 euro, pari al 4,0 per cento e al
3,6 per cento del totale).

Per I'indagine sulle spese delle famiglie, I'lstat segue la classificazione internazionale
delle spese per consumo ECoicop (European Classification of Individual COnsumption by
Purpose), cioé una classificazione dei consumi secondo lo scopo della spesa. E una clas-
sificazione gerarchica, in cui i dodici capitoli (o divisioni) di spesa sono disaggregati in
gruppi, a loro volta disaggregati in classi, a loro volta disaggregati in sottoclassi®. Se nel

5 Come ogni classificazione internazionale, anche quella della ECoicop ha il pregio di permettere confronti tra paesi
differenti. Tuttavia, essendo una classificazione che copre tutte le tipologie di spesa, ha il difetto di essere forzatamente
generica rispetto a quella che potrebbe essere una classificazione per un singolo aspetto specifico. Per fare un
esempio tra i tanti possibili, se nella definizione di spese per cultura si volessero far rientrare anche le spese per la
conoscenza enogastronomica di un determinato territorio, da approfondire tramite ristoranti, enoteche, eccetera,
queste spese, in realta, non rientrano nel capitolo Ricreazione, spettacoli e cultura ma nel capitolo Servizi ricettivi . EMy .
e di ristorazione. Dall'altro lato, invece, il capitolo dedicato alla cultura rischia di essere troppo inclusivo, facendoci

rientrare anche voci di spesa difficilmente catalogabili come spese per cultura. Un esempio eclatante sono le spese 5 m
per i concorsi a pronostico (ovvero lotto e lotterie), che secondo la ECoicop rientrano tra le spese per svago ricreativo, ‘/’6’ ~z§/
e quindi vanno ricomprese nel capitolo. Ays >
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capitolo di spesa Servizi ricreativi e culturali non si considerano le spese per servizi ricreati-
vi e sportivi (oltre a qualche voce che difficilmente puo riferirsi a spesa culturale), si ottiene
una stima della spesa destinata all’acquisto di beni e servizi culturali in senso stretto.

Tavola 1.2 - Spesa media totale e per Ricreazione, spettacoli e cultura per titolo di studio e condizione professionale
della persona di riferimento della famiglia. Anni 2019 e 2020 (valori in euro e valori percentuali)

ANNO
2019 2020
Spesa media Quata di Spesa media Quota di
. B spesa per . ) spesa per
Spesa media mensile per . - Spesa media mensile per . -
] . ) ricreazione, ) . ) ricreazione,
mensile Ricreazione, . mensile Ricreazione, .
. spettacoli e ) spettacoli e
(euro) spettacoli e (euro) spettacoli e cultura sul

cultura sul
cultura (euro) totale (%) cultura (euro) totale (%)

TITOLO DI STUDIO

Licenza elementare/nessun titolo di studio 1.678 45 2,7 1.596 33 2,0
Licenza media 2.349 101 43 2.103 74 3,5
Diploma 2.835 158 5,6 2.549 113 4.4
Laurea o piu 3.587 222 6,2 3.169 162 5,1
CONDIZIONE PROFESSIONALE

Dirigente, quadro e impiegato 3.273 21 6,4 2.949 154 52
Operaio e assimilato 2.321 107 4.6 2.135 80 3,7
Imprenditore e libero professionista 3.918 236 6,0 3.471 187 54
Altro indipendente 2.940 157 54 2.647 116 4,4
In cerca di occupazione 1.853 74 4,0 1.776 62 3,5
Ritirato dal lavoro 2.355 96 4,1 2.151 68 3,2
In altra condizione (diversa da ritirato dal lavoro) 1.805 65 3,6 1.677 50 3,0
Totale 2.560 127 5,0 2.328 93 4,0

Fonte: Istat, Indagine sulle spese delle famiglie

Va tuttavia ricordato che, a particolari condizioni, molte attivita culturali possono esse-
re scelte senza sostenere alcuna spesa: si puo leggere un libro preso in prestito in bibliote-
ca 0 da un amico, il giornale messo a disposizione dal bar, si puo andare a uno spettacolo
dal vivo gratuito, o a visitare un museo in giorni 0 a orari ad accesso libero. Se quindi la
spesa per libri, spettacoli, luoghi d’arte, per cultura in generale non é una misura esauriente
del consumo culturale, pud comunque essere considerata un indicatore delle preferenze
espresse dalla popolazione in base ai propri gusti distintivi, influenzati dall’educazione e
dagli stili di vita.

In termini assoluti, nel periodo tra il 2013 e il 2019, le unita familiari hanno destinato
all’acquisto di beni e servizi culturali in senso stretto tra i 64 (nel 2013) e i 72 (nel 2016)
euro al mese, a fronte di una spesa per il capitolo Servizi ricreativi e culturali tra i 121 (nel
2013 e2014) e 130 (nel 2016 e nel 2017) euro al mese. Nel 2020, contestualmente al calo
generalizzato della spesa totale, si registra una forte riduzione, con la spesa per cultura che
scende a 48 euro al mese e quella dell’intero capitolo a 93 euro.

Rapportati i consumi culturali alla spesa complessiva delle famiglie, il quadro che
emerge, piu che descrivere una brusca frenata, documenta una permanente marginalita
della spesa per cultura in senso stretto, con valori che nemmeno nel periodo di massima
espansione hanno raggiunto il 3 per cento della spesa totale, con oscillazioni di pochi de-
cimi nel corso degli anni, passando da un massimo del 2,9 per cento nel 2016 al 2,7 per
cento nel 2019, fino al 2,1 per cento del 2020.

Se siordinano i consumi in base alla regione di residenza della persona di riferimento del-
la famiglia, al suo livello di istruzione e alla sua condizione professionale, le variazioni rispetto
al valore percentuale medio nazionale di una spesa per beni e servizi culturali — che pesa nel
2020 per il 2,1 per cento sulla spesa complessiva delle famiglie — sono significative. Al livello
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territoriale, solo il Nord-est mostra un piccolo vantaggio (tre decimi in pit). Il Mezzogiorno
e le Isole si collocano al di sotto della media, rispettivamente con I'1,7 per cento e I'1,6 per
cento. Tra le famiglie della Provincia autonoma di Bolzano si & registrata la contrazione piu
importante, con la quota di spesa per beni e servizi culturali sulla spesa totale passata dal
4,5 del 2013 al 3,2 per cento del 2019, fino a crollare all’1,9 per cento nel 2020. Trento, nello
stesso periodo, ha invece mantenuto le posizioni, scendendo solo dal 3 al 2,5 per cento. La
Basilicata ha perduto in un anno piu di quanto avesse guadagnato con la titolarita di Matera
quale Capitale europea della cultura: partita da una percentuale di 1,8 per cento nel 2013, nel
2019, anche grazie allingente investimento europeo e nazionale su produzione e consumo
culturale, era arrivata al 2,3 per cento (dall’1,7 per cento dell’anno precedente), ma nel 2020
e rimbalzata all’indietro all’1,3 per cento. Nelle Isole, la quota e scesa dal 2,2 all'1,6. Nel Sud,
la Puglia & passata da 2,1 a 1,5 e la Calabria, che partiva da 2,1, arriva al valore pit basso del
Paese, I'1,4 per cento. Il Lazio si ritrova al punto dal quale era partito nel 2013 (2,1), dopo
avere raggiunto il 3 nel 2016. LEmilia-Romagna é andata un po’ indietro: dal 2,9 al 2,6. La
Lombardia ha arretrato dal 3 al 2,2, ma é Il Piemonte, che nel 2017 aveva raggiunto il 3,3, a
contrarre ancora di pit la spesa per cultura, atterrata al 2,1.

Per le famiglie di dirigenti, quadri, impiegati, I'incidenza della spesa per cultura é
scesa dal 3,7 per cento nel 2019 al 2,8 per cento nel 2020. Le famiglie di operai espri-
mono una spesa per cultura (1,9 per cento della spesa totale) inferiore alla media. Tra le
famiglie di imprenditori e liberi professionisti, I'incidenza é del 2,9 per cento (-0,8 punti
percentuali rispetto al 2019, pit 0 m